


VITA
~ geboren am14.01.1980, München
~ 2000: Fachabitur, Fachoberschule für Kunst und Gestaltung, München
~ 2001 bis 2005: Studium Kommunikationsdesign an der Blocherer Schule, München
~ 2004  bis 2005: freiberufliche Mitarbeit bei u.a. Pure Oxygen!-Design und 
    architopia_ ( Büro für Architektur), München
~ 05.2005 bis 2008: MUTABOR Design, Hamburg, Senior Designerin
~ seit 08.2008: freie Art-Direktion und Grafikdesign   
   
BONUS
~ 07.2003: Stipendium der Blocherer Schule

AWARDS
~ 2004: RED DOT AWARD (Buch: „above zero“)
~ 2005: IF DESIGN AWARD (Buch: „above zero“)
~ 2006: MERCURY AWARD, SILBER (Corporate Publishing: 
    „Volkswagen Magazin“)
~ 2007: TDC NEW YORK (Buch: „Von der Verantwortung anders zu sein“),                      
    BERLINER TYPE DIPLOM (Buch: „Von der Verantwortung anders zu sein“),
    2 x IF DESIGN AWARD (Buch & Fotografie: „Von der Verantwortung 
    anders zu sein“), 2 x BEST OF CORPORATE PUBLISHING, SILBER
    (Buch & Fotografie: „Von der Verantwortung anders zu sein“), 
    ADC (Printkommunikation Buch: „i´m going to change“), 
    DDC Bronze (Printkommunikation Buch: „i´m going to change“)
~ 2008: IF DESIGN AWARD (Fotografie Imagebuch: „Boesch Motorboote“), 
    MERCURY AWARD, SILBER (Corporate Publishing: „Volkswagen Magazin“)
~ 2009: Nominierung DESIGNPREIS DER BRD (Printkommunikation Buch: 
    „i´m going to change“, Buch: „Von der Verantwortung anders zu sein“)
~ 2010: BCP, SILBER (Corporate Publishing: „Werte“, Deutsche Bank)
~ 2011: BCP, SILBER (Corporate Publishing: „Werte“, Deutsche Bank)
~ 2012: BCP, SILBER (Corporate Publishing: „Werte“, Deutsche Bank)
~ 2013: BCP, SILBER (Corporate Publishing: „Werte“, Deutsche Bank)
~ 2014: German Design Award, Special Mention („Werte“, Deutsche Bank)
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Die Allianz SE ist wirtschaftlich gesehen der größte Versicherungskon-
zern  und einer der größten Finanzkonzerne weltweit. 2011 erschien der 
350-seitige Geschäftsbericht zum ersten Mal als Digital Magazine für das 
Apple iPad und war damit eine der ersten Annual Report-Apps im App 
Store. Auf der gleichen Publishing-Platform basierend wie z.B. das Time 
Magazine wurde der Bericht inklusive interaktiver Elemente umgesetzt.

D) The Allianz SE is by economic numbers the largest insurance group and 
one of the largest financial companies in the world. In 2011 the 350 
page annual report premiered as digital magazine for the Apple iPad 
being one of the first annual report apps in the App Store. The complete 
report including interactive elements was realized based on the same pu-
blishing platform as the Time Magazine. 

E)

Allianz Financial Reports for tablet





Projekt iPad App Allianz, seit 2011           
Agentur Anzinger/Wüschner/Rasp
Kunde Allianz         
Meine Tätigkeit Layout & Umsetzung

Project iPad App Allianz since 2011         
Agency Anzinger/Wüschner/Rasp 
Client Allianz        
Kind of work Layout & Realization



Die Bayerischen Staatsforsten als Anstalt öffentlichen Rechts, versehen 
jährlich ihren Nachhaltigkeitsbericht mit einer Gewinnrechnung, in dem 
die wichtigsten ökologischen, ökonomischen und gesellschaftlich-sozia-
len Ergebnisse zusammengefasst sind. Thema 2010: Biologische Vielfalt.

D) Bayerische Staatsforsten as a public-law institution annually equip their 
Sustainability Report with a calculation of profit in which the most im-
portant environmental, economic and social results are summed up. Issue 
2010:  Biodiversity.

E)

Bayerische Staatsforsten Nachhaltigkeitsbericht 2010  — Bayerische Staatsforsten Sustainability Report 2010



Projekt Nachhaltigkeitsbericht 2010           
Agentur Anzinger/Wüschner/Rasp
Kunde Bayerische Staatsforsten          
Meine Tätigkeit 
Konzeption Imageteil

Project Sustainability Report 2010           
Agency Anzinger/Wüschner/Rasp
Customer Bayerische Staatsforsten       
Kind of work 
Conception Image Part



Das Magazin „ZEIT Wissen“ ist das zweimonatlich erscheinende Wis-
sensmagazin des Zeit-Verlags, mit aktuellen Themen – von Gesundheit 
bis zur Alltagstechnik, von der Psychologie bis zur Weltraumfahrt – für 
Leser mit Sachkenntnis.

D) The magazine „ZEIT Wissen“ from ZEIT Verlag is published bimonth-
ly with current topics from health to daily routine and from psychology to  
space travel. For readers with expertise.

E)

Magazin „ZEIT Wissen“  — Magazine “ZEIT Wissen”

Projekt Magazine 20112/2013          
Kunde ZEIT Verlag           
Meine Tätigkeit Titelberatung

Project Magazine 2012/2013         
Customer ZEIT Verlag          
Kind of work Art Consulting



Das neue Mitglied in der Playboy-Familie heißt PLAYBOY CARS. Die 
Playboy „Special Edition“ präsentiert auf 132 Hochglanzseiten Autos 
und ihre Geschichten, die Männern wirklich Spaß machen. 

D) PLAYBOY CARS is a new member of the Playboy-Family. This spe-
cial edition presents cars and the stories behind them on 132 pages. That 
sounds like fun for Men!

E)

Magazin „Playboy Cars“ — Magazine “Playboy Cars”



Projekt Playboy Cars, seit 2012          
Verlag Hubert Burda Medien
Meine Tätigkeit Grafi k & Layout

Project Playboy Cars since 2012          
Publisher Hubert Burda Medien
Kind of work Graphic & Layout



Die Geschichte der Grafikagentur Mutabor klingt wie ein Märchen. Es 
ist die Geschichte eines jungen Unternehmens, das sich ständig weiterent-
wickelt und so eine der angesehensten Grafikagenturen Europas wurde.“ 
I’m going to change“ – „Ich werde mich verändern“, das ist die Bedeutung 
des Firmennamens und gleichzeitig der Titel dieses Buches, das einige 
der eindrucksvollsten Arbeiten der vergangenen Jahre enthält. 

D) The story of Mutabor is a fascinating fairy tale. It’s the story of a young 
creative company becoming one of the best graphic agencies in Europe by 
always moving, constantly changing. So, “I’m going to change” is the me-
aning of the company’s name – and the title of this book, showing some of 
the most impressive creations of Mutabor. But it is so much more than the 
portfolio of a company. 

E)

Buch „Mutabor – i´m going to change“ — Book “Mutabor – i´m going to change”



Projekt Buch, 2006           
Agentur Mutabor
Partner Gestalten Verlag         
Meine Tätigkeit Design & Layout
Awards ADC 2007, 
DDC Bronze 2007

Project book, 2006           
Agency Mutabor 
Partnership Gestalten Verlag        
Kind of work design & layout
Awards ADC 2007, 
DDC Bronze 2007



Die DSV-Gruppe, die sich aus dem Deutschen Sparkassenverlag sowie 
seinen Tochter- und Beteiligungsunternehmen zusammensetzt, zählt im 
Jubiläumsjahr 2010 zu den größten Medienhäusern in Deutschland. Seit 
75 Jahren ist der Deutsche Sparkassenverlag (DSV) federführend bei der 
Entwicklung innovativer Lösungen für die Institute und Verbände der 
Sparkassen-Finanzgruppe.

D) The DSV Group is one of the largest media company in germany at 
2010 which consists of the Deutsche Sparkassenverlag and its subsidiary 
companies and equity holdings. For the last 75 years the Deutsche Spar-
kassenverlag (DSV) plays a leading role in the develpment of innovaitve 
solutions for institutes and associations of the Sparkassen Finance Group.

E)

Jubiläumsmagazin „24 Stunden im DSV“  — Anniversary Magazine “24 Stunden im DSV”



Projekt Jubiläumsmagazin  
„24 Stunden im DSV“          
Kunde Krug Media           
Meine Tätigkeit  
Konzeption & Layout

Project Anniversary Magazine
“24 Stunden im DSV”         
Customer Krug Media          
Kind of work  
Concept & Layout



Ein Buch, das die Geschichte und die Seele eines Traditionsunternehmens 
wiederspiegelt: das war das Ziel für das Jubiläumsbuch zum 125-Jährigen 
Bestehen der Stuttgarter Warenhauskette Breuninger. Sieben Kapitel, 
stellvertretend für sieben Etagen eines Kaufhauses sind die Etappen einer 
Reise durch die Modewelt. Jede Etage erzählt ihre Geschichte über Sinn 
und Sinnlichkeit, eindrucksvoll illustriert durch eine opulente Optik.

D) Creating a book that mirrors history and spirit of a company with a long 
tradition was the object to achieve in this project for the 125th anniversa-
ry of Breuninger. Seven chapters, standing for seven floors of a store, each 
telling an own story about fashion and people who love and live fashion, 
illustrated by impressive pictures and artwork.

E)

Buch „Von der Verantwortung anders zu sein“  — Book “The responsibility of being different”



Projekt Buch, 2006           
Agentur Mutabor
Kunde E. Breuninger GmbH           
Meine Tätigkeit Design, Layout & Typografi e
Awards TDC New York 2007, Berliner Type Dip-
lom 2007, 2x if design award 2007, 2x BCP 2007

Project book, 2006           
Agency Mutabor
Customer E. Breuninger GmbH           
Kind of work design, layout & typography
Awards TDC New York 2007, Berliner Type Diplom 
2007, 2x if design award 2007, 2x BCP 2007



Ein Magazin für eine Zielgruppe zu entwickeln, die aufgrund ihrer finan-
ziellen Situation nur das Exquisiteste gewohnt ist, ist keine ganz einfache 
Aufgabe. Lösbar war sie trotzdem: In Zusammenarbeit mit dem Büro 
Behnken&Prinz entstand „Werte – das Magazin für Geist, Geld und Ge-
sellschaft“, ein exklusives Heft mit stilvollen Luxusthemen für die ver-
mögendsten Kunden der Deutschen Bank.  

D) Developing a magazine for a target group that is used to the most exclusive 
is not a simple task. But it was still possible: “Werte” was designed in close 
collaboration with “Behnken&Prinz”. It´s an upmarket magazine with 
classy topics about luxury for the wealthy customers of Deutsche Bank.

E)

Magazin „Werte“ — Magazine “Werte”







Projekt Magazin, seit 2009           
Agentur Behnken&Prinz
Kunde Deutsche Bank          
Meine Tätigkeit Art Direktion
Awards BCP 2010/2011/2012/2013, 
German Design Award 2014

Project Magazine since 2009           
Agency Behnken&Prinz
Customer Deutsche Bank       
Kind of work Art Direction
Awards BCP 2010/2011/2012/2013,  
German Design Award 2014



Modekataloge sind oft verdammt langweilig. Der italienische Designer 
Werner Baldessarini wollte etwas anderes ausprobieren um seine Mode 
zu präsentieren. So entstand ein Magazin, das mehr als nur Bekleidung 
zum Thema hat. Es entführt den Leser auf eine Reise zu den Stars und 
Sternchen der Branche und vermittelt die Philosophie von Baledssarini.

D) Tired of always seeing the same style of fashion catalogues? The italian 
designer Werner Baldessarini chose another way to promote his fashion. 
This magazine shows more than clothes. It takes you to the world of celeb-
rities and style and let you feel the spirit of Baldessarini.

E)

Magazin „Change“  — Magazine “Change”



Projekt Magazin, 2007           
Agentur Mutabor
Kunde Baldessarini          
Meine Tätigkeit Design, 
Illustration & Typografi e

Project Magazine, 2007           
Agency Mutabor
Customer Baldessarini          
Kind of work design,
illustration & typography



Durch das Volkswagen Magazin bekommt der VW-Slogan „Das Auto“ 
eine menschliche Komponente. Kein Technikblatt oder Produktkatalog, 
sondern Mensch und Fahrzeug in Symbiose. Durch den Themenmix aus 
Kultur, Umwelt, Familie, Reisen und Lifestyle lässt das Heft das Image 
eines Kundenmagazins weit hinter sich und generiert zum Magazin für 
die moderne, automobile Gesellschaft.

D) Volkswagen Magazine is more than a car brochure advertising the ne-
west models and talking about the latest technical developments. With a 
mix of articles about environment, lifestyle, family, travelling and cul-
ture, Volkswagen Magazine is not a common customer magazine, but a 
magazine for modern automobile people.

E)

„Volkswagen Magazin“  — “Volkswagen Magazine”



Projekt Kundenmagazin, 2007/08           
Agentur Mutabor
Kunde Volkswagen
Partner G&J-Verlag          
Meine Tätigkeit Art-Direktion
Awards Mercury Award Silber 2008

Project Corporate Publishing, 2007/08
Agency Mutabor           
Customer Volkswagen 
Partnership G&J-Verlag         
Kind of work Art Direction
Awards Mercury Award Silver 2008


