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ALERANDRA GNEGELNARD

Freelancing graphic design & art direction




VITA

~ geboren am14.01.1980, Miinchen

~2000: Fachabitur, Fachoberschule fiir Kunst und Gestaltung, Miinchen

~2001 bis 2005: Studium Kommunikationsdesign an der Blocherer Schule, Miinchen

~2004 bis 2005: freiberufliche Mitarbeit bei u.a. Pure Oxygen!-Design und
architopia_ ( Biiro fiir Architektur), Miinchen

~05.2005 bis 2008: MUTABOR Design, Hamburg, Senior Designerin

~ seit 08.2008: freie Art-Direktion und Grafikdesign

BONUS
~07.2003: Stipendium der Blocherer Schule

AWARDS
~2004: RED DOT AWARD (Buch: ,,above zero)
~2005: IF DESIGN AWARD (Buch: ,,above zero“)
~2006: MERCURY AWARD, SILBER (Corporate Publishing:
,»Volkswagen Magazin®)
~2007: TDC NEW YORK (Buch: ,,Von der Verantwortung anders zu sein“),
BERLINER TYPE DIPLOM (Buch: ,,Von der Verantwortung anders zu sein®),
2 xIF DESIGN AWARD (Buch & Fotografie: ,,Von der Verantwortung
anders zu sein®), 2 x BEST OF CORPORATE PUBLISHING, SILBER
(Buch & Fotografie: ,,Von der Verantwortung anders zu sein®),
ADC (Printkommunikation Buch: ,,i" m going to change®),
DDC Bronze (Printkommunikation Buch: ,,i’m going to change®)
~2008: IF DESIGN AWARD (Fotografie Imagebuch: ,,Boesch Motorboote*),
MERCURY AWARD, SILBER (Corporate Publishing: ,, Volkswagen Magazin*)
~2009: Nominierung DESIGNPREIS DER BRD (Printkommunikation Buch:
»1 m going to change“, Buch: ,,Von der Verantwortung anders zu sein“)
~2010: BCP, SILBER (Corporate Publishing: ,, Werte“, Deutsche Bank)
~2011: BCP, SILBER (Corporate Publishing: ,, Werte“, Deutsche Bank)
~2012: BCP, SILBER (Corporate Publishing: ,, Werte“, Deutsche Bank)
~2013: BCP, SILBER (Corporate Publishing: ,, Werte“, Deutsche Bank)
~2014: German Design Award, Special Mention (,, Werte“, Deutsche Bank)

KONTAKT

Alexandra Engelhard

Anglerstrafe 10 / 80339 Miinchen / T: 0179-7638700
www.alexandraengelhard.de

Alle Abbildungen in diesem Portfolio sind urheberrechtlich geschiitzt. Das Copyright liegt bei Alexandra Engelhard oder den
Auftraggebern. Jede Verwertung bedarf der schriftlichen Zustimmung des Copyright-Inhabers. (Portfolio Stand 23. 01. 2014)
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Allianz Financial Reports for tablet

about 7L
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Strongest
Financial Community
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Allianz Croup
Annual Report 2012

Allianz Group
Interim Report Third Quarter
and First Nine Months of 2011

D) Die Allianz SE ist wirtschaftlich gesehen der grofite Versicherungskon-
zern und einer der gréfiten Finanzkonzerne weltweit. 2011 erschien der
350-seitige Geschiftsbericht zum ersten Mal als Digital Magazine fiir das
Apple iPad und war damit eine der ersten Annual Report-Apps im App
Store. Auf der gleichen Publishing-Platform basierend wie z.B. das Time
Magazine wurde der Bericht inklusive interaktiver Elemente umgesetzt.



SEGMENT OVERVIEW

Property-
Casualty

Gross premiums
by region / country

g

Life/
Health

Statutory premiums
by region / country.

€4,719 MN

Operating profit

96.3%

Combined ratio

€2,955]

Operating profit

67 BPS

Margin on reserves

03

A Partner to Rely On
for Reconstruction

Allianz's solid capitalization means clients
can count on it when they have a claim.

_|_

DR, ANDREAS SHELL
ALLIANZ GLOBAL
CORPORATE & SPECIALTY

(AGcs), MUNICH




A To Our Investors

Buiness Operaions and Markees

Worldwide Presence and Business Divisions

.

Board of Management

OR. HELGA JUNC
MICHAEL DIEKMAN
: CLEMENT BOOTH

Insurance Cerman Speaking Countries -+ Insurance NAFTA Markets

Insurance Europe, South America, Africa +  Global Insurance Lines & Anglo Markers

® Fopery-Caty e mrkes
o tteriestd, pontenly o
g i
© frat Aunt
naragement Lresten 1
[

MANUEL BAUER
OLIVER BATE
DR. MAXIMILIAN ZIMMERER

DR.WERNER ZEDELIUS
GARY BHOIWANI

DR. DIETER WEMMER
DR. CHRISTOF MASCHER
JAY RALPH

Projekt iPad App Allianz, seit 2011
Agentur Anzinger/Wiischner/Rasp
Kunde Allianz

Meine Tatigkeit Layout & Umsetzung
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Bayerische Staatsforsten Nachhaltigkeitsbericht 2010

‘Nachhaltigkeitsbericht 2010
Bayerische Staatsforsten

STAATSFORSTEN

ArehiaNiy Wi atan

”4 BAYERISCHE

¢

D) Die Bayerischen Staatsforsten als Anstalt 6ffentlichen Rechts, versehen
jihrlich ihren Nachhaltigkeitsbericht mit einer Gewinnrechnung, in dem
die wichtigsten 6kologischen, dkonomischen und gesellschaftlich-sozia-
len Ergebnisse zusammengefasst sind. Thema 2010: Biologische Vielfalt.



Projekt Nachhaltigkeitsbericht 2010
Agentur Anzinger/Wischner/Rasp
Kunde Bayerische Staatsforsten
Meine Tatigkeit

Konzeption Imageteil

OAB QUELLEEHUTZPROIEET
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Dar, w8 BIE, wiadar harraatebion
3 KLARE naERcD
REVERL (T0R AENRBIKTREVTRR

Ja, WEN MABEN WIR OENN DA
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Magazin ,,ZEIT Wissen®

DIE&ELZEIT

DIEALZEIT

| ZEIT WISSEN:

Wissenschafi betwegt un

TOTWASSDN G ORI TN

DossIER
DosER Radfahren
Riitsel Zelt
A der Spur der
i

| Mohr Licht!
| Machen uns bessere
{ Lampen gliicklicher?

mo An‘farntohu

#94 w Bbr FL f

2 Ny 8 8 Wic man auch bei
whhnhciten unserédh tag beherrsc cn S gesund geniefe

(und wic wir uns ﬂndcm kénnen

B0 CURD Corres . Brseinn, Jiem, Spemen, Sriaives b

D) Das Magazin ,,ZEIT Wissen® ist das zweimonatlich erscheinende Wis-
sensmagazin des Zeit-Verlags, mit aktuellen Themen — von Gesundheit
bis zur Alltagstechnik, von der Psychologie bis zur Weltraumfahrt — fiir
Leser mit Sachkenntnis.

Projekt Magazine 20112/2013
Kunde ZEIT Verlag
Meine Tatigkeit Titelberatung

DIEZSZEIT I

ZEIT WISSID
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Magazin ,,Playboy Cars“

PLAYBOY P —

MANNERN
MACHEN

SEID ZUR |
SPORTLICHKEIT
BREIT!

Hinten spielt die Musik. Denn da stecken beim

100 JAHRE —— | neuen Porsche 911 die wichtigsten optischen Anderungen
Erist breiter und flacher, Also nach viel schéner

anzusi tir alle, die wir damit dberholen
1 TEXT UND FOTOS icHA

Von Bonds legendarem Dienstwagen bis zum Jubildums-Speedster
TRIUMPHE, CRASHS, REKORDE

D) Das neue Mitglied in der Playboy-Familie heiffit PLAYBOY CARS. Die
Playboy ,Special Edition“ prisentiert auf 132 Hochglanzseiten Autos
und ihre Geschichten, die Midnnern wirklich Spaff machen.



60 Jahre Corvette — eine Geschichre voller
Wendungen, die so manchen Sporrwagenklassiker
hervorbrachte. Jetzt rollt die siebte Generation an:

ein kantiger Neuling, der Familienduelle mit
seinen Ahnen nicht scheuen muss

Totos PO

Projekt Playboy Cars, seit 2012
Verlag Hubert Burda Medien
Meine Tatigkeit Grafik & Layout
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Buch ,,Mutabor —i'm going to change*

FIUTABOR /0

D) Die Geschichte der Grafikagentur Mutabor klingt wie ein Mirchen. Es E) The story of Mutabor is a fascinating fairy tale. 1t’s the story of a young

istdie Geschichte eines jungen Unternehmens, das sich stindig weiterent- creative company becoming one of the best graphic agencies in Europe by
wickelt und so eine der angesehensten Grafikagenturen Europas wurde.* always moving, constantly changing. So, “I'm going to change”is the me-
I’m going to change® - ,,Ich werde mich verindern®, das ist die Bedeutung aning of the company’s name — and the title of this book, showing some of
des Firmennamens und gleichzeitig der Titel dieses Buches, das einige the most impressive creations of Mutabor. But it is so much more than the

der eindrucksvollsten Arbeiten der vergangenen Jahre enthilt. portfolio of a company.



Projekt Buch, 2006

Agentur Mutabor

Partner Gestalten Verlag

Meine Tatigkeit Design & Layout
Awards ADC 2007,

DDC Branze 2007

Tong
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Jubildiumsmagazin ,,24 Stunden im DSV* — Anniversary Maosazine “24 Siunden im DSF

DSV Gruppe

Dectscher Sparkassenverlag

HEINZ UOSSWINKEL
.»PERSONALPLANUNG IST EINE VIELSCHICHTIGE
WISSENSCHAFT GEWORDEN.WER IST WO EFFEKTIV
EINGESETZT? WIE KONNEN WIR ARBEITSABLAUFE
UERBESSERN? DAS SIND WICHTIGE FRAGEN AUF
DIE WIR ANTWORTEN BRAUCHEN. JEDEN TAG NEU."

<4
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nndmsm&&l&@
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EY AR Y ETTI VIR
PO L EmNEN L

75 Fabre Deutscher Sparkassenverlag

7# BEREICH XY

D) Die DSV-Gruppe, die sich aus dem Deutschen Sparkassenverlag sowie E) The DSV Group is one of the largest media company in germany at

seinen Tochter- und Beteiligungsunternehmen zusammensetzt, zihlt im 201 0 which consists of the Deutsche Sparkassenverlag and its subsidiary
Jubildumsjahr 2010 zu den grofiten Medienhiusern in Deutschland. Seit companies and equity holdings. For the last 75 years the Deutsche Spar-
75 Jahren ist der Deutsche Sparkassenverlag (DSV) federfiihrend bei der kassenverlag (DSV) plays a leading role in the develpment of innovaitve
Entwicklung innovativer Losungen fiir die Institute und Verbinde der solutions for institutes and associations of the Sparkassen Finance Group.

Sparkassen-Finanzgruppe.
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## BEREICH XY

CHRISTIANE-UALERIE GERHOLD

KONZIPIERT DIE RUNSTAUSSTELLUNGEN DES DSU.
IHR CREDO?,,0EN BLICK FUR DAS BESONDERE
SCHARFEN. NUR KEIN MITTELMASS AKZEPTIEREN!*

FAICAL ETTAMIRI
wFOR MICH IST DIESER RAUM DER HEILIGE GRAL.
HIER KOMMT ALLES ZUSAMMEN. WIE EINE AUTO-
BAHNKREUZUNG MIT 700 ABFAHRTEN. FUR DEN
LAIEN UOLLIG UNVERSTANDLICH. FOR MICH EIN
OFFENES BUCH.™

## BEREICH XY

SEUT cuT CuT.
ALLES AUF
ANFANG! HERR-
SCHAFTEN.
DAS GEHT
DOCH ALLES

NOCH ETWAS
BESSER - Projekt Jubildumsmagazin

,24 Stunden im DSV
Kunde Krug Media
Meine Tatigkeit
Konzeption & Layout

Project Anniversary Magazine
“24 Stunden im DSV”
Customer Krug Media

Kind of work

Concept & Layout
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Buch ,,Von der Verantwortung anders zu sein“

D) EinBuch, dasdie Geschichte und die Seele eines Traditionsunternehmens
wiederspiegelt: das war das Ziel fiir das Jubiliumsbuch zum 125-Jdhrigen
Bestehen der Stuttgarter Warenhauskette Breuninger. Sieben Kapitel,
stellvertretend fiir sieben Etagen eines Kaufhauses sind die Etappen einer
Reise durch die Modewelt. Jede Etage erzihlt ihre Geschichte iiber Sinn
und Sinnlichkeit, eindrucksvoll illustriert durch eine opulente Optik.

E) Creating a book that mirrors history and spirit of a company with a long
tradition was the object to achieve in this project for the 125th anniversa-
ry of Breuninger. Seven chapters, standing for seven floors of a store, each
telling an own story about fashion and people who love and live fashion,
ilustrated by impressive pictures and artwork.

BILD.
RENE & RADKA

MARCUS LUIFT
LOCATION,
FLAGSE R

BRIL R.

STUTTGART

1 I'{(f)f)!'].f.s“id)
ER

BREUNINGE




Agentur Mutabor

Kunde E. Breuninger GmbH

Meine Tatigkeit Design, Layout & Typografie
Awards TDC New York 2007, Berliner Type Dip-
lom 2007, 2x if design award 2007, 2x BCP 2007

2 TREIBE \
7

HE ROUS |
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Vill. GRAPIR

Magazin ,,Werte“— \laoozine "Il erie”

Waslth Management

WERTE

Das Magazin f0r Geist, Geld & Gesellschalt

OYSTER PEMFETUAL SURMARINER DATE
N8 RARAT WEISSGOLD

D) Ein Magazin fiir eine Zielgruppe zu entwickeln, die aufgrund ihrer finan- E) Developing a magazine for a target group that is used to the most exclusive
ziellen Situation nur das Exquisiteste gewohnt ist, ist keine ganz einfache is not a simple task. But it was still possible: “Werte” was designed in close
Aufgabe. Losbar war sie trotzdem: In Zusammenarbeit mit dem Biiro collaboration with “Behnken&Pring”. It s an upmarket magazine with
Behnken&Prinz entstand ,, Werte — das Magazin fiir Geist, Geld und Ge- classy topics about luxury for the wealthy customers of Deutsche Bank.

sellschaft, ein exklusives Heft mit stilvollen Luxusthemen fiir die ver-
moégendsten Kunden der Deutschen Bank.



CHINA: LAND UND LEUTE ...

Alles, was man wissen muss, in Zahle

FORDERUNG DER 96,8 Mrd. m’
BODENSCHATZE ERDGAS

e DIE TOP 4 DER VOLKSWIRTSCHAFTEN
und im Vergleich zu anderen Lindern.
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| USA 15684750 (+2.2| %)
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CHINA: LAND UND LEUTE ...

WERTVOLL,
ZEITLOS,
SCHON

ZAHL DER LEGALEN GEBURTEN
16 486 000

FILM CHINA:
LAND UND LEUTE ...




Projekt Magazin, seit 2009
Agentur Behnken&Prinz
Kunde Deutsche Bank

Meine Tatigkeit Art Direktion

»WIR
MACHEN
DIE
ZUKUNFT
ERST
MOGLICH«

CHINA
BAUEN FUR DIE
ZUKUNFT

Project Magazine since 2009
Agency Behnken&Prinz
Customer Deutsche Bank
Kind of work Art Direction

Awards BCP 2010/2011/2012/2013, Awards BCP 2010/2011/2012/2013,

German Design Award 2014

German Design Award 2014

MEILENSTEINE
DER WISSEN-
SCHAFT

#ENTDECKEN
HEISST: SEHEN,
WWAS JEDER SIEHT,
UND DENKEN, WAS
NOCH NIEMAND
GEDACHT HAT.«
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Magazin ,,Change*

B4 MAGAZINE

D) Modekataloge sind oft verdammt langweilig. Der italienische Designer E) Tired of always seeing the same style of fashion catalogues? The italian
Werner Baldessarini wollte etwas anderes ausprobieren um seine Mode designer Werner Baldessarini chose another way to promote his fashion.
zu prisentieren. So entstand ein Magazin, das mehr als nur Bekleidung This magazine shows more than clothes. It takes you to the world of celeb-
zum Thema hat. Es entfiihrt den Leser auf eine Reise zu den Stars und rities and style and let you feel the spirit of Baldessarini.

Sternchen der Branche und vermittelt die Philosophie von Baledssarini.



DOING,
EVERY THING,
DIFFERENTLY,

0o

g

_THE
PUREFLOWER

9

Projekt Magazin, 2007
Agentur Mutabor
Kunde Baldessarini
Meine Tatigkeit Design,
[llustration & Typografie
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» Volkswagen Magazin®“

Volkswagen Magazin

Leben in der mobi
ben in der mobilen Weis 01-2008 . 5 gyrg

Menschen an! ocken Magat

der Antrieb von morgen elek

Technik Wird das Auto oy

tomobil?

D) Durch das Volkswagen Magazin bekommt der VW-Slogan ,,.Das Auto®
eine menschliche Komponente. Kein Technikblatt oder Produktkatalog,
sondern Mensch und Fahrzeug in Symbiose. Durch den Themenmix aus
Kultur, Umwelt, Familie, Reisen und Lifestyle lisst das Heft das Image
eines Kundenmagazins weit hinter sich und generiert zum Magazin fiir
die moderne, automobile Gesellschaft.



Aus ginem Guss

#Beim Thema Technik sind wir yorn®

Jespiviert durch 007 Der Tiguan.
Die neve GréBe im Revier

Projekt Kundenmagazin, 2007/08
Agentur Mutabor

Kunde Volkswagen

Partner G&J-Verlag

Meine Tatigkeit Art-Direktion
Awards Mercury Award Silber 2008



